
 
 

Междинен доклад за дейността на 
„Адвертайзинг Продиджи” АД 

към второ тримесечие на 2013 г., съгласно 
чл. 100о, ал. 4, т. 2 от ЗППЦК 

 
1. Информация за важни събития, настъпили 
през тримесечието и с натрупване от началото 
на финансовата година до края на съответното 
тримесечие. 
През отчетния период не са настъпили 
значими събития. 
 
1.1. Придобиване на ДМА през 2013 г. 
За периода 01.01.2013 г. - 30.06.2013 г. 
дружеството не е придобивало дълготрайни 
материални активи. 

 
1.2. Резултати от основна дейност 
За периода 01.01.2013 г. - 30.06.2013 г. 
дружеството не е реализирало приход от 
продажби. Дружеството е акумулирало разходи 
от обичайната дейност в размер на 12 хиляди 
лева. 
Към 30.06.2013 г. „Адвертайзинг Продиджи” АД 
има краткосрочни търговски вземания 923 хил. 
лева и други вземания 238 хил. лева. 
Дружеството има краткосрочни задължения към 
доставчици в размер 265 хил. лв., а общо 
задължения в размер 406 хил. лв.  
Текущия финансов резултат на „Адвертайзинг 
Продиджи” АД за периода е счетоводна загуба в 
размер на 12  хил. лева. 
 
2. Информация за сключените големи сделки 
между свързани лица през второ тримесечие 
на 2013 г. 
За периода 01.01.2013 г. - 30.06.2013 г.  
„Адвертайзинг Продиджи” АД не е сключвало 
големи сделки със свързани лица, изключвайки 
сделки от обичайна стопанска дейност. 
 
3. Описание на основните рискове и 
несигурности, пред които е изправено 
Дружеството през следващия финансов 
период.Дружеството е зависимо най-вече от 
общите тенденции в сектора на маркетинга и 
рекламата. Тъй като размера на инвестициите в 
маркетинг са въпрос на мениджърско усмотрение 
и зависят от размера и разпределението във 
времето на паричните потоци на самия клиент и 
цялостната конюнктура на сектора, в който 

Interim Activity Report 
 of „Advertising Prodigy” AD 

For the second quarter of 2013, according Art. 100o, 
paragraph 4, p. 2 of Public Offering of Securities Act 
 
 
1. Information about important events that 
occurred during the period and cumulatively since 
the beginning of the financial year to the end of the 
respective three months period. 
During the reported period , no significant events 
have occurred. 
 
1.1. Acquisition of Fixed Assets in 2013 
For the period 01.01.2013 - 30.06.2013 the company 
has not acquired any tangible assets. 
 
 
1.2. Results from operating activities 
 For the period 01.01.2013 - 30.06.2013, the company 
has not generated revenue. The Company has 
accumulated expenses from its basic activity at the 
amount of BGN 12 thousand.  
Up to 30.06.2013 „Advertising Prodigy” AD has short 
term receivables from clients BGN 923 thousand and 
other receivables BGN 238 thousand.  
The company has a short term liabilities to suppliers 
amounting to BGN 265 thousand, and total liabilities 
BGN 406 thousand. 
 
Net profit of Advertising Prodigy AD to 30.06.2013 is 
an accounting loss amounting to BGN 12 thousand  
 
 
2. Information on major transactions concluded 
between related persons during the second quarter 
of 2013 
For the period 01.01.2013 г. - 30.06.2013 
„Advertising Prodigy” AD has not signed any big 
deals with related parties, excluding transactions in 
the ordinary course of business. 

 
3. Description of principal risks and uncertainties 
facing the Company during the next financial 
period. 

The Company depends on the most from general 
trends in Marketing and Advertising sector. In the 
view of the fact that the amount of the investments for 
Marketing is a matter of Manager’s decision and 
depends on the amount and time schedule of the cash 
flows of the Client himself and the whole sector’s 
situation, in which the Advertiser is operating, 
“Advertising Prodigy” AD is directly dependent of 



B R A N  D  M A R K E T I N G
Lf$TEOON IHE BULCTABAI\I STOO( e(g-tANO6 - soFlA

onepnpa pexraMoaarenf,. ,,AAeepraftrufir
llpogl.l4xu" AA e nprKo 3aBHeHMo oT
ur,rKttnqHocrra Ha r,rKoHoMHKara, 3a6ascHero I
pl,cToBeTe ua 6tnrapcxara ltKoHotlrHKa. cloTBeTHo
HaMaJTf;BaHeTO Ha pa3XOArrTe 3a peKnaMa H neqaT,
Mofi(e Aa Hil{{t CtUIeCTBeHO HeraTHBrrO BJIHtHHe
B6pXy npnxoaHTe Ha Apylr(€cTBoTo.
To:ll+ pucr( e Ao HrKbAe r(oMnencnpaH or
Bb3Morr(trocrra ua ."AAgeprailsnur flpoguaxu" A[
Aa pa3BHe npHcbcTBHe"r0 cH lra na3apa Ha cbceAHH
crpaHn (l'rpuux, Knntp), Ktaero nperlraraHHre oT
Hero peK,raMHH ycJlyFH 6r.rxa laornn Aa 6aAar
peaJrr.BHpaHa Ha no-BHcOKH ueHH.
TenAeHqarra B nocJreanuTe ToAHHH e Bce nopeqe
peK,naMoaaTeJrH H KoMyHHKaUHoHHH AreHuUH AA ce
AOBepsBaT Ha HeTpaar.tr,{HoHH}tTg MeAHH 3a
KaMnaHHHTe Kafo roBa BaxH B oco6eHa creneH 3a
Hgroqrra Eepona. fi3ocraBar.qa B 3ilar{r4Teflila creileH
oT SanaAHHTe na3apfl B TOBa OTHOilJeT{He.
Crspeueuunflr cBflT ce crpeMu KbM Hororo 14
HerpaAulluoHHoro BbB ncxra cr[epa Ha bHslleca. a s
peruraMara HoBaropcrBoro e oco6eno BaxHo,
Bclt'{xo ToBa c63Aaga HAeaJTHHTe flpeAnocraB]$ 3a
no-r'oJlrrlro npHcbcrBne Ha Bce no-pa:Hoo6paruu
perutaMHH HocHTerH B er(eAHeBHero H
npeBpluaHeTo ,IIopH Ha rpaacKltfi TpaHcrlopr B
Me4uf,, Percnava'ra H3HHKBa npea norpe6HTeJrr.trg Ha
Bctra Kpar{Ka. a rpaa}Iuuonnara u Hafi-seqe
TereBH3HoHHara percnaMa 6HBa Bce floBeqe
H3ocraBrHa or 6u:seca. Tosa e erHa peanna
Bb3Mo)KHocr sa ..A4eeprafisftHr fJpoanaxr.r" AII aa
cTaHe yqacTHHK B e.qHo CbBCeM HOBO HanpaBJreHlte
Ha peKJIaMaTa. KoeTO OCBeH BCHTTKO Apyr0 Ue
no3BoJrH Ha Apy)KecTBoTo ,4a reHepr.rpa H
3Haql,rTeIH[ npnxoaH.

the economy cycle, The slowdown of the Bulgarian
economy's growth. respectively, :tlre reduction of the
advertising and print expenses, may have significarrt
negative impact on the Cornpany's income.

This risk is compensared to some degree by the
potential "Advertising Prodigy" AD to develop its
pressn0e on the market of the regional countries
(Greece, Cyprus), whsre the clistributed advertising
services could be realized at higher prices.

The trend in recent yeam is more and more advertisers
and communications agencies to trust unconventibnal
medias for campaigrs especially in Eastern Europe,
lagging behind significantly from Westeffi markets in
this respect. The modem world is to seek new and
non-traditional in every sphere of business and
innovation in advertising is especially irnpo*ant. All
this creates ideal conditions for a greater presence in
the ever more diverse advertising media in everyday
life and make public transport even in the media.
Adve*ising appears to consumers at every tum, and
the traditioral and especially the television is
neglected by the business. This is a real opportunity
for Advertising Prodigy AD to become a participant
in a new advertising brand, which among other
advantages will allow the compary to gensrate


